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第1期 

○オフィス+宿泊施設 
+ＳＡ等 

○低層部は、健康・ 
美容・ファッション
等のショップ 

現市庁舎街区 港町民間街区 

広場 

健康美容 
デザインホテル 

吹抜け 

賃貸床 
長期滞在施設 

屋上利用 

Health & Beauty City Association の核 不動産として最大限活用 

第2期 

借地権：民間 

野球 

• 公共的な意義のある集客機能 
• 海外のVIPなども求めるような機能 

自分カラダ情報センター 

アイデア２ Health ＆ Beauty City Association の核 ～健康で綺麗になれるまち～ 

１ 現市庁舎街区に公共的な意義のある集客機能を設けることで、周辺にもお金が落ちるような構造をつくる。 

２ 現市庁舎街区は、単なる病院、宿泊施設、住居等が立地するのではなく、アジアや世界からの富裕層が利用するよう

な機能を提供することで、エリアの価値を高めることに貢献する。 

３ 新たな健康産業を生み出し、周辺民間ビルへのオフィス進出を促進する。 

概 要 

○「健康」という普遍的テーマに対し、

最先端のおもてなしを提供する。そ

の中 核 に「 自 分 カ ラ ダ情 報 セン

ター」を設ける。 

○居住エリアが近接している特徴を活

かし、医療・健康の最先端の研究が

行われている京浜臨海部と連携した

データ収集等を行い、新たな商品開

発の拠点を形成する。 

○シニア向け職業体験施設や周辺環境

を活かしたウォーキングコース等を

設け、シニアが健康づくりに訪れ、

楽しめるまちとする。 

○文化体育館やスタジアムを中心に活

動するプロスポーツチームが近接し

ている立地を生かし、健康・体づく

り等に関心のある企業の商品開発な

どの産業活動を活性化するとともに、

起業活動の促進を図る。 

○文化体育館等のスポーツ施設に隣接

した地域の特徴を活かした新たなリ

ハビリプログラムの開発などを行う

医療施設を誘致する。 

○健康情報の発信拠点や、健康・美容

をコンセプトにした宿泊施設を設け、

健康や美容に関心のある海外富裕層

などをターゲットにした集客を図る。 
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