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2025年３月11日

市長定例記者会見



都心臨海部の音楽施設の集積
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みなとみらい駅から

半径２km圏内

約40施設

約65,000人
総キャパシティ

ぴあアリーナＭＭ

Kアリーナ横浜



横浜市の回遊施策の考え方
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IPコンテンツ ま ち の 魅 力

普段の⾏動

観光
街歩き 宿泊お⾷事

有機的につなげ、来街者に横浜のまちを
“⾯的に”回遊し楽しんでいただき、

地域経済活性化につなげる

コンサート会場



横浜BUNTAI
こけら落とし

ゆず公演全プリキュア展

ポケモン
春節連携

GUNDAM FACTORY
YOKOHAMA連携

STAR WARS
DAY 2024日向坂46公演

KING SUPER
LIVE 2024

R5年8月

今後の展開

ゆず
アンコール

公演

ポケモン
WCS2023

コンサート連携

都市型フェス連携

アニメコンテンツ
映画連携

アニメコンテンツ
連携キャンペーン

大規模スポーツ
大会連携

コカ・コーラ
ｸﾘｽﾏｽﾄﾞﾛｰﾝ

SEVENTEEN公演

Ｋアリーナ横浜
ゆず公演プリキュア

パレード

ケツメイシ公演

氷艶2024

パウ・
パトロール

わんだふる
ぷりきゅあ

ざ・むーびー

YOKOHAMA
UNITE音楽祭

ドラゴンクエスト

R５年度 ６件
R６年度 21件
R７年度 約20件のご相談

ＩＰコンテンツ連携
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事業名：CENTRAL MUSIC ＆ ENTERTAINMENT FESTIVAL 2025
会 期：４⽉４⽇（⾦）〜４⽉６⽇（⽇）

会 場：Ｋアリーナ横浜
横浜⾚レンガ倉庫 ⾚レンガパーク特設会場
KT Zepp Yokohama
臨港パーク

出 演：⼈気アーティストが多数出演

主 催：CENTRAL実⾏委員会

海外展開
台北
4/19

Zepp New Taipei

クアラルンプール
4/26

Zepp Kuala Lumpur

「CENTRAL MUSIC ＆ ENTERTAINMENT FESTIVAL 2025」について

横浜の街そのものが会場となる新たな都市型フェス

Ｋアリーナ横浜 (4/4-6)

KT Zepp Yokohama (4/5-6)

横浜⾚レンガ倉庫 (4/5-6)

臨港パーク (4/4-6)



大規模都市型フェスの開催を契機とした回遊施策について
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ライトアップフォトスポット（みなとみらい商業施設等）

街なかステージ オリジナルステッカーキャンペーン花⽕

コンテナフォトスポット

【過去の取組実績】
昨夏のドラゴンクエストキャンペーン配布実績：約７万枚
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これまでの回遊施策に加え、更なる回遊の起爆剤として
入場無料の「臨港パーク会場」を主催と共同開催



入場無料で楽しめる「CENTRAL FIELD」(4/4(金)～6(日)臨港パーク)
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※株式会社ソニー・ミュー
ジックエンタテインメント、
横浜市、公益財団法⼈横浜
市観光協会の３者で共同開催

Ｋアリーナ横浜をはじめ、各会場のフェスと連動した企画を臨港パークに展開することで、
フェス参加者が、フェス会場と臨港パークを回遊します。

・アニメイベント
・キャラクターブース
・フードエリア
・テクノロジーを活かした

体験型コンテンツ
など



これまでＩＰコンテンツとの連携による回遊施策を

実施し、人流データや消費動向について調査・分析して

きました。

これらの蓄積を踏まえ、定量的な効果測定方法を確立

しつつあります。その手法を踏まえ、常に検証しながら

更なる市内経済活性化に取り組んでいきます。
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